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Stichprobenzusammensetzung

Abgegebene Fragebdgen n = 178 (N = 567) Rucklaufquote: 31,4 %

Rucklauf je Studiengang

—

Fachbreich Al Fachbreich VW Fachbreich W
Studiengange Studiengange Studiengange
Medieninformatik 12 Offentliche Verwaltung 52| Wirtschaftspsychologie 19
Verwaltungsdigitalisierung 6 Verw. Okonomie 5| International Tourism Studies 10|
Medien- und Spielekonzeption 5 Publik Management 1| Tourismusmanagement 9
Informatik 4 Gesamt 58| Marketingmanagement 9
ITManag 4 Konsumentenpsychologie 7
Wirtschaftsinformatik 4 Nachhaltiges Management 6
Data Science 3 FACT 4
Ingenieurpadagogik 1 TOM 4
Technisches Innovationsmanagement |1 International Business Studies 3
Wirtschaftsingenieurwesen 1 Business Consulting 3
Gesamt 141 BWL 2
Gesamt 76

Zulassungsvoraussetzung und Kinder

27;15% 3 2%
|

147,

n=178

Haben Sie Kinder? (n = 177)
6; 3%

/

171;97%

m sonstiges = Abitur BBhochschulreife ®ja = nein

Absolute Werte = Anzahl der ,Ja“ Antworten und prozentualer Anteil der ,Ja“ Angaben an
Gesamtstichprobe

Entfernung zur Heimat
(Mehrfachantworten)

Tatigkeiten vor dem Studium

Entfernung HS Harz (n =177)

Schule/Gymnasium N 107
8,47, berufl. Tatigkeit M 40
% Anderes Studium [l 29
22,03% .
24,86% ° (Fach-)Ausbildung 1l 25
weniger als 20 km FOJ/FS)/BuFDi M 14
= 20 - 50 km Auslandsaufenthalt B 9
101 - 200 km
mehr als 200 km sonstiges I 6
= 51-100km

Fur 81 % (n = 138) war die Hochschule Harz Erstwunsch. 33 Personen préaferierten eine andere
Hochschule.



Grunde fur Studienplatzannahme (Mehrfachantworten)

interessanter Stg 75 80% 135

famili. Atmosphare w 93

Ndhe z. Heimatort 38,80% 69

gute Studienbed. w 69
Campus/ Umgebung W 68
Praxisorientierung einer FH w 62
Lebensunterhaltungskosten W 44
Empfehlung d. andere m 39
Mbgl. Ausland w 37

; ]
sonstiges 10’1%%

Genutzte Informationsquelle swar wichtig in Bezug auf eine Entscheidung “ fur
Homepage 85,40%_ 152 Homepage 6230%— 112
personl. Gespriche W 67 Gesprache 28,70% 31
Studienportale M 3 Portale ﬁdng
YouTube EO%?,B Visit ﬁ)‘%q

Virtuelle Studieninformationstage m%‘j’s YouTube ’,901"2
Facebook/Insta/Twitter ?30%0 Instagram -5,190%
Info. an Schule ?6&‘% Schule .320%
Bildungsmessen .4,850% Messen l2,580%
CHE-Ranking 13,0, cHE ! B0
Zeitung/Plakate | :I?,IO% Zeitung/Plakate | 12,10%
Radiowerbung | &,50% Radio | (},60%

Bewertung der genutzten Informationsquellen (1 = sehr gut, ... 5 = sehr schlecht)

il 1,32
ZEIT-Stud./CHE = | 50
pers. Gesprache m———— ] 80
Homepage meessssssssm— ] 34
Messe meeessssss—— | 88
Radiowerbung meesssssssssssssss————— ) 00
Zeitung/Plakate m———————— ) 00
You Tube eessssssssss—— 2,19
Facebook/Insta etc. e ————— ) )]
Studienportale —————————— ) 3 )



Knapp die Halfte der befragten Erstsemester (47 %) haben den Campus vor der Bewerbung besucht.
49 davon waren zum Campusfieber / Tag der offenen Tur vor Ort und 34 besuchten individuell den
Standort. Das Angebot ,Fit for Abi“ haben 5 Personen genutzt und eine war im Beratungsgesprach.

Bewertung der Angebote
Benotung (n = 55)

Veranstaltungsreihen _ 9 60
(Fit4Abi&Study) !

Studienberatung, WhatsApp _ 200
Service, Studiengangsleiter:in !
T .
ag der of‘fe.nen Tir _ 167
(Campusfieber)

(1 =sehrgut, ... 5 = sehr schlecht)

»war wichtig in Bezug auf eine Entscheidung “

I -
TdoT/Campusfieber

19,10%

-
individueller Besuch

7,90%

Fragen und Anmerkungen an Jeannette Israel-Schart (jisraelschart@hs-harz.de)



mailto:jisraelschart@hs-harz.de

